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Contenuti delle lezioni, delle 

unità didattiche o dei moduli 

preparati per l’esame 

 

 

Obiettivi 

 

Conoscenze, abilità, competenze 

acquisite complessivamente  

 

 

 

Criterio di sufficienza,livello accettabile 

delle abilità, conoscenze, prestazioni e 

competenze 

Condizioni e strumenti (tipologia 

delle prove) utilizzati per la 

valutazione 

Ore 

effettive 

 

Business 

Organizations: 

 Sole proprietorship 

 Partnership 

 Joint stock companies 

  

Production and its 

factors  

 The process 

 Trade and commerce 

 Branches of 

commer

ce 
 

 

Capire ed analizzare i 

contenuti aiutandosi con 

un adeguato background in 

lingua madre. Saper 

esporre con terminologia 

tecnica specifica. Saper 

inquadrare i testi analizzati 

in un contesto globale di 

conoscenze 

multidisciplinari. 

 

 

I contenuti  familiari  in lingua 

madre hanno suscitato il 

confronto tra le due realtà 

culturali. 

L’apprendimento è avvenuto 

anche attraverso l’analisi di 

documenti audio e video 

autentici ed è soddisfacente 

quasi per tutti. 

 

L’alunno/a opportunamente guidato/a 

si orienta pur manifestando qualche 

incertezza. 

Coglie il nesso tra i contenuti e li 

colloca nel giusto contesto se guidato 

Il discorso è grammaticalmente 

corretto e la terminologia adeguata  

pure con pause espositive 

 

 

 

 

Verifiche di tipo formativo: 

Ogni modulo o porzione di 

esso è stato presentato con 

ampie riflessioni su 

contenuti, lessico, strutture, 

codici e contesti 

comunicativi e con 

interventi tempestivi e 

correttori per le difficoltà 

incontrate. 

 

Verifiche  di tipo sommativo 

 

 Test di tipo strutturato e 

semi strutturato 

 

 Quesiti a risposta   

multipla 
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Marketing : 

 The marketing 

concept 

 the marketing process 

 The marketing 

research 

 The 4 Ps 

 Advertising 

 

Capire e conoscere le 

strategie aziendali di  

analisi del mercato e la 

pubblicità. 

 

Le tipologie proposte vengono 

riconosciute . Si riconoscono le 

nozioni fondamentali studiate in 

diritto e in economia aziendale. 

Si usano in modo appropriato il 

lessico e le funzioni 

comunicative specifiche. 

 

 

L’alunno/a: 

riconosce i contenuti di base  . 

Seppure con qualche imperfezione di 

carattere formale  sa organizzare la 

esposizione essenziale. 

. 
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Job searching: 

 The 

Curriculum 

Vitae 

 letters of 

application 

 Job interviews 

Conoscere le dinamiche del 

mercato del lavoro, come fare 

un CV europeo, come 

evidenziare le proprie 

competenze e conoscere le 

strategie per condurre un 

colloquio di lavoro 

I contenuti , già  familiari  in 

lingua madre , hanno suscitato 

interesse e partecipazione data 

anche la loro attualità. 

L’alunno/a: 

riconosce i contenuti di base  . 

Seppure con qualche imperfezione di 

carattere formale  sa organizzare la 

esposizione essenziale 
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 Marketing 

 Advertising 

 

Instruments of credit: 

 Invoices 

 Cheques 

 Bills of Exchange 

 Letters of credit 

 

 

Sapere  cosa sono gli 

obiettivi  delle ricerche di 

mercato e le strategie per 

attuarle. 

Riconoscere le diverse 

tipologie e sistemi di 

pagamento usati nelle 

transazioni nazionali ed 

internazionali 

Capire ed usare il lessico 

adeguato. 

 

 

Le conoscenze dei contenuti in 

lingua madre hanno reso più 

facile l’assimilazione degli 

argomenti e quasi tutto il 

gruppo classe ha competenze 

accettabili e usa il lessico in 

modo pertinente. 

L’alunno/a: 

ha conoscenze dei contenuti di 

carattere specifico e riconosce le 

diverse tipologie 

Espone in modo semplice e corretto 

Sa cogliere le differenze 

fondamentali. 
 

 

 

 Quesiti a risposta singola 

 

 Quesiti a risposta 

sintetica 

 

 Verifiche orali 
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Globalisation: 

 The digital world 

 Global trade 

 E-Commerce 

 Ethical Banking 

 Inequalities: poverty 
 

 

 

Accostare lo studente 

alla storia dei processi 

globali  che hanno 

caratterizzato  lo 

sviluppo delle economie 

mondiali , la tecnologia, 

i risvolti etici. 

 

Questo modulo, data l’estrema 

attualità degli argomenti proposti, ha 

suscitato interesse e partecipazione 

da parte di tutta la classe poiché  gli 

stessi contenuti sono stati affrontati 

anche con altre discipline.. 

Pertanto le conoscenze acquisite 

sono adeguate. 

 

Ha conoscenze di carattere generale e 

specifico. 

Espone con linearità e semplicità i 

concetti. 

Non commette errori concettuali gravi 

 

 

 

 

 

 

Verifiche: 

vedi  sopra 

 

 

 

 

 

 

15 

 

 

   First and late 20th century in    

   the USA: 

 The Great Depression 

 The Wall Street crash 

 The New Deal 

 The 1960s and the 

Youth Culture 

 

Conoscere la storia di 

alcuni eventi storici 

degli Stai uniti nel 

secolo scorso e 

l’importanza che hanno 

determinato nelle società  

di tutti i paesi del 

mondo. 

 

 

Qui le conoscenze dei contenuti  in 

lingua madre hanno reso possibile 

una rapida acquisizione delle 

problematiche legate alla nascita e 

all’allargamrnto della UE, 

suscitando un buon  interesse . 

Poiché di stretta attualità, gli 

argomenti hanno reso possibile la 

partecipazione di tutti. 

 

Contestualizza adeguatamente nel 

periodo storico politico la 

problematica. 

Attraverso attività guidate, sa 

sintetizzare e rielaborare, anche se 

scolasticamente, senza commettere 

gravi errori strutturali e formali. 

L’esposizione è lineare e semplice. 

 

 

 

Idem 
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